
Marketingkampagnen 2026
Die neuen Marketingzyklen auf einen Blick

Zusatzinformationen
Alle Informationen zu den Kampagnen 2026 finden Sie auf den 
Wiki-Seiten zu den Marketing-Zyklen. Dort sehen Sie auch das jeweilige 
Bildmaterial, die Kampagnen-Decks sowie detaillierte Informationen 
zu den Incentives.

Vorsorge
Januar bis März

Zielgruppe: Junge Erwerbstätige 
zwischen 18 und 35 Jahren 
ohne RythmoInvest
Produkt: RythmoInvest 3a 
Incentive: Interdiscount-Geschenk-
gutschein im Wert von CHF 500.-

Zyklus 1
Mobilität

April bis Juni
Zielgruppe: Kundinnen und Kunden 
zwischen 20 und 40 Jahren, die ein 
Fahrzeug besitzen
Produkte: Personenwagen, 
Elektrofahrzeuge, Motorräder
Incentive: noch zu bestimmen

Zyklus 2

Lösungen für Unternehmen
Mai bis September

Zielgruppe: KMU (5 bis 250 
Mitarbeitende) und grosse 
Unternehmen
Produkte: KTG, UVG, 
Betriebshaftpflicht, Inventar, 
Rechtsberatung
Incentive: noch zu bestimmen

Zyklus 3 Zyklus 4
Vorsorge und Hypothek
Oktober bis Dezember

Zielgruppe: Kundinnen und 
Kunden, die 12 Jahre vor ihrer 
Pensionierung stehen
Produkte: Garantiertes Sparkapital 
100 % 3a/3b – Hypothek
Incentive: noch zu bestimmen


